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Den Unternehmensgeist
visualisiert
Unternehmen / Die Protector SA
prasentierte ihr neues Erscheinungsbild.

OBEREMBRACH m Die Firma
Protector SA, Lucens VD, spezia-
lisiert in der Beratung von
Mischfutterfabrikanten und
Tierhaltern, stellte in Oberem-
brach ZH ihr neues Erschei-
nungsbild im Zusammenhang
mit der Tiererndhrung in der

Deutschschweiz vor. Alain Favre,.

Generaldirektor, Michel Roulin,
technischer Direktor, und Ra-
phaél Pipoz, Verkaufsdirektor,
erkldrten die neue visuelle Iden-
titdt, die den Unternehmergeist
bewusst machen soll.

Wiinsche des Kunden
beriicksichtigen

Alain Favre sagte: «Unsere
Werte sind unsere Mitbewerber-
vorteile, sie sind ein Mehrwert
fiir unsere Kunden. Diese Werte
zu leben und mit ihnen zu ar-
beiten ist der einzige Weg, um
die Erndhrung von Morgen zu
gestalten.»

Die kontinentale Weiterent-
wicklung in der Tiererndhrung
helfe, optimale Resultate bei den
Kunden zu erreichen. «Unsere
weltweiten  Forschungsstétten
haben schlagkriftige Mittel, um
Innovationen hervorzubringen,
die systematisch und struktu-
riert eingesetzt werden kénnen.»
Das Unternehmen sei bestrebt

gebiet der Protector SA.
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Die Fitterung von Schweinen, Kiihen und Pferden ist ein Spezial-

zu erkennen und zu verstehen,
was der Kunde wiinsche. Pro-
tector unterstiitze seine Kunden
dabei, so effizient wie moglich zu
produzieren und bringe unter-
nehmerische Dynamik mit ein,
so Favre weiter. Hierdurch wiir-
den bei der Verwertung von na-
tiirlichen Rohstoffen optimale
Resultate erzielt. «Wir {iberprii-
fen andauernd, ob unsere Leis-
tungen die Kundenzufriedenheit
ganz erfiillen.»

Sinn fiir die Innovation und
technische Grundlagen

Die Protector-Vertreter stell-
ten die Vorteile der Automaten-
fiitterung beim Rindvieh, den
Schweinen und bei den Pferden
VOI.

Das wertvollstes Kapital des
Unternehmens seien die Mitar-
beitenden, so Favre. «Sie haben
den Sinn fiir die Innovation, die
technischen Grundlagen und er-
arbeiten Losungen, um die ge-
steckten Zielen zu erreichen.»

«Der Gewinn an Marktantei-
len bestdtigt uns, dass unsere
Leistungen und Bediirfnisse den
Unternehmen und der schwei-
zerischen Landwirtschaft ange-
passt sind», stellte Generaldirek-
tor Alain Favre fest.
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